Program rozvoje mésta Mnichovo Hradisté

KARTA ROZVOJOVE AKTIVITY

Cislo aktivity
A06-02

Rozvoj sluzeb cestovniho ruchu, tvorba produktd cestovniho

PU06
ruchu

Vazba na dil¢i
strategickeé cile:

DCO03 - ZvySeni pfinosu z Fizeného rozvoje cestovniho ruchu
(DCO04 - Rozvinuta ob&anska vybavenost mésta a posileni tlohy Mnichova
HradiSté jako spadového centra)

Garant aktivity:

Méstské informacéni centrum

Partnefi aktivity:

- soukromi poskytovatelé sluzeb a provozovatelé turistickych atraktivit
- Méstsky Gfad Mnichovo Hradisté

- Sdruzeni obci Cesky raj

- DSO Drabské svétnicky

Lokalizace:

zafizeni pro poskytovani zékladnich a doplfikovych sluZzeb CR, lokalni a
regiondlni partnefi realizace produktl CR

Soulad s tzemnim
planem:

Doba realizace:

prubézné (soustavné)

Zahajeni:

Ukoncéeni:

Odhad nakladu:

v rdmci rozpoctu MIC (financni vazba na aktivity A06-01 a A06-03)

Rozdéleni nakladu:

Zdroje financovani:

(i) Varianta samofinancovani: méstsky rozpocet / 100%

- v pfipadé vlastnictvi objektll méstem

(i) Varianta dotaéni: ROP NUTS Il Stfedni Cechy

- oblast podpory: 2.1 Podnikatelska infrastruktura a sluzby cestovniho
ruchu (pfijemce podpory: podnikatelé)

- oblast podpory: 2.2 — Vefejnd infrastruktura a sluzby cestovniho ruchu
(pfijemce podpory: obce, dobrovolné svazky obci)

(iii) Varianta modifikovaného partnerstvi:

- provozovatel vyhovi podminkam mésta (na kvalitu a rozsah sluzeb),
mésto zajisti reklamu a cileny marketing vE€. prezentace aktérd
cestovniho ruchu

(iv) Varianta sdruzovani prostfedk( v ramci DSO Drabské svétni¢ky a Sdruzeni
obci Cesky raj (dopliikova varianta, spole¢né projekty se znaénym pozitivnim
efektem pro Mnichovo Hradisté)

Komentar:

Zakladem konkurenceschopné turistické nabidky jsou:

a) kvalitni zakladni a doplnkové sluzby a

b) atraktivni cile turistického zajmu.

Zakladnimi sluzbami se rozumi ubytovaci, stravovaci sluzby a doprava.
Doplikovymi sluzbami se rozumi ostatni sluzby obcanské vybavenosti, které
vyuzivaji i Uc€astnici cestovniho ruchu (sluzby vyrobni, nevyrobni, obchodni,
volnogasovych, sportovnich a kulturnich aktivit, apod.). Mezi turistické cile patfi
cile nejriiznéjsiho spektra — kulturni, sportovni, spolec¢enského vyZiti, relaxace,
adrenalinové, apod.




Program rozvoje mésta Mnichovo Hradisté

Rozsah a kvalita nabidky pfitom zavisi na aktivitdch jednotlivych poskytovatell
sluzeb a na Uloze mésta jako municipalni autority. Ackoliv Groven a rozsah
poskytovanych sluzeb neni v Mnichové Hradisti nejvétSim problémem, jsou i
zde velké rezervy pro vylepSovani situace a prostor pro dalSi rozvoj, zejména
sluzeb ubytovacich a doplikovych. Vzhledem k soukromému vlastnictvi je
jedind moznost, jak ovliviovat rozsah a kvalitu sluzeb poskytovanych
soukromymi provozovateli, promyslena a aktivni pozitivni motivace.

Mésto muze aktivné motivovat poskytovatele nasledujicim zpisobem:

(i) predloZzenim jasné koncepce rozvoje CR (obsazené jednak v Programu
rozvoje mésta a jednak vytvorené méstem dle aktivity A06-01);

(iiy realizaci kroki sméfujicich k rozvoji CR — tvorbou produktd, budovanim
infrastruktury, aktivni a kvalitni marketingovou ¢innosti a ¢innosti MIC;

(i) zavedenim a soustavnou komunikaci s poskytovateli sluzeb — aktivni
komunikaci, zapojenim do systému tvorby produktlii CR, monitorovanim,
vyhodnocovanim a feSenim problému, spolupraci v oblasti marketingu,
vytvarenim systému partnerstvi;

(iv) zavedenim systému podpory zvySovani kvality sluzeb;

(v) vytvarenim podminek pro nové poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu;

(vi) aktivni organizaci rozvoje CR — tvorbou informaéniho a rezervaéniho
systému, spolupraci s cestovnimi kancelafemi, pridvodcovskym servisem,
medializaci, apod. (provazanost s aktivitou A06-03).

Specifikovand aktivita by méla pfispét k rozSifeni komunikace mezi méstem a
soukromymi provozovateli sluzeb CR a zajistit tak koncepé&ni rozvojovy pFistup
k této oblasti.

Produkty a specifické produktové baliéky (alternativni formy CR nevyjimaje)
jsou stéle oblibengjSim turistickym lakadlem. Spolu se zajiSténim kvalitniho
zazemi sluzeb CR je tato kombinace idealni pro zna¢ny pocet turistll. Nabidka
by méla byt bud jedine¢na (jinde neopakovatelnd), nebo pokud takovy produkt
okruh navstévniku / turistd. V pfipadé produktd a atraktivit CR je Glohou mésta:
(i) organizace, pfiprava a realizace produktovych bali¢ku
- pfiprava vlastnich ndmétt produktovych bali¢kl CR,
- zapojeni vefejnosti a soukromych poskytovateld sluzeb &i
provozovateld atraktivit do pfipravy produktl CR;
(i) propagace vytvorenych produkt( cestovniho ruchu — informace a osvéta
(internetové stranky mésta, MIC atd. — provazanost s aktivitou A06-03).

Ekonomické dopady - pfimé pozitivni ekonomické efekty provozovatell a
vlastniki zafizeni sluzeb a partnerd produktt CR (existence znaéného
pozitivniho multiplikaéniho efektu)

Spolec¢enské dopady - sluzby CR v¢. produktd CR nejsou omezeny jen na
navstévniky, moznost vyuzivat specifické sluzby zvySuje Uroven obcéanské
vybavenosti mésta a spole¢enské dopady tak Ize hodnotit velmi kladné

Ekologické dopady - dopad do ekologie mésta nelze pfesné odhadnout, Ize
vSak predpokladat pozitivni zadsahy do urbanizované krajiny a udrzbu pfirodni
krajiny; z tohoto pohledu Ize povazovat ekologické dopady za spiSe pozitivni;
produkty cestovniho ruchu (vyjma specifickych — motokary, ¢tyfkolky, apod. —
omezena nabidka) budou v maximalni mozné mire koncipovany jako ekologicky
Setrné

Rizika realizace:

i nedostatek motivace pro zamyslené realizatory a partnery aktivity
ii. nespoluprace se soukromym sektorem (nezajem soukromého sektoru)




